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GO MO Group fortsatter att vaxa

— varvar tva industrijattar som kunder inom SEO och digital
marknadsforing

Industriforetagen Alfa Laval och TUV NORD anlitar GO MO Group for att fa fram avgorande
digitala marknadsinsikter och sokmotoroptimera direfter.

Stora malgrupper och ett generellt forindrat kopbeteende har foranlett bolagen att samarbeta med
GO MO Group for offensiv och datastyrd digital marknadsforing.

Alfa Laval dr ett anrikt svenskt industriféretag med 17 000 anstillda och kunder i ndstan 100 ldnder. GO
MO Group har anlitats av bolagets marindivision for att stirka deras kundinsikter inom
applikationsomradet for barlastvattenrening dér redare och operatdrer pa grund av nya regleringar inom
sjofarten dr alagda att rena barlastvatten for att undvika spridning av organismer fran en miljo till en annan.
En stor marknad har ddrmed 6ppnat sig och det ar viktigt for Alfa Laval att nd ut med sitt budskap i en tid
déa kunderna gor sitt bésta for att orientera sig om olika system och leverantorer - i en mycket
konkurrensutsatt marknad.

— Nér vi star infor den hir mojligheten samtidigt som vi vet att kundernas beteende éndrats, kdnde vi oss
manade att 0ka véra digitala insikter och anstrdngningar i syfte att ligga steget fore vara konkurrenter. GO
MO Group har hjélpt oss med vara marknadsinsikter inom detta relativt nya applikationsomrade och det
har varit av stort vdrde for oss att veta hur kunderna soker information. Det har forandrat hur vi ser pa
kunderna och var kommunikation till dem, sédger Anja Simonsson, V.P. Communications, Marine Division
pa Alfa Laval.

TUV NORD har &ver 13 000 anstillda i 70 linder och erbjuder inspektioner, av bland annat trycksatta
anordningar, och ISO-certifieringar, till exempel ISO 9001och EN 1090, till industrier runt om i vérlden.
Inom Sverige och Norden &r de frimst kiinda inom kirnkraftsomradet, men nu avser de véxa inom &vrig
industri dér potentiella kunder finns. Med riskspridning fordelat pa4 kundgrupper med olika storlek, blir
vikten av att vara sokbar och relevant pd nétet mycket storre.

— Vi vill héja medvetenheten om TUV NORD, generera leads och 6ka kundvirdet for vara nuvarande
kunder. En stor fordel med digital marknadsforing &r métbarheten, vilket gor att vi dven internt kan visa pa
vikten av att satsa pé digital marknadsforing, med syfte att fa foretaget att viixa savil lokalt som pa
internationell niva, siger Henrik Anderberg, Marketing Manager TUV NORD.

Gabriel Ghavami, VD pad GO MO Group, ir stolt over att f4 arbeta med tvé anrika industriféretag som Alfa
Laval och TUV NORD.

— Det dr oerhort roligt att vi far chansen att arbeta med tva sa fina och etablerade bolag. Vi dr oerhdrt starka
nér det kommer till den hér typen av bolag. Vi kan skala upp vart arbete for savil lokala som internationella
marknader och vart arbete kan bli extra virdefullt nir man har stora potentiella kundgrupper att arbeta med.
Vi ser oss som marknadsavdelningens forlingda digitala arm och vart mal &r att hjilpa dem att ta
datadrivna beslut och skapa direkt affdrsnytta. Vi vill alltid arbeta med féretag som pushar oss att hela tiden
bli bittre och det tror vi att bdde Alfa Laval och TUV NORD kommer att gora.
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GO MO Group dr en av Sveriges snabbast vixande foretag inom digital marknadsforing och SEO. Féretaget
arbetar pd en global marknad med kontor i Stockholm, Goteborg och i Pune, Indien, och totalt 54 anstdllda.
Bolaget fokuserar pd att vara en komplett partner som hjdlper medelstora och stora féretag att ta kloka
datadrivna beslut.



